





Var politik ar radikalt enkel - vi vill ha ett Sverige dar de
flesta far det battre.

Just nu ar det istallet de fa som har mest som har det bast.
Regeringen har sett till det.

Genom skattesankningar istallet for valfardsinvesteringar.
Genom att gora vinstmaskin av skolsystemet.

Genom att gynna matjattar och borsmiljardarer istallet for
vanligt folk.

Med var politik vander vi pa steken och gor det battre

for de flesta.

Genom att satsa pa en jamlik, tillganglig och hallbar vard.
Genom att lagga skattemedel pa barns utbildning och inte
aktieagares utdelning.

Genom att pressa matjattar och storbanker till att gora det
billigare att leva i Sverige.

Vi star pa din sida



Hur gor det jobbet?

Genom att lyfta fram hur vart koncept satter vanligt folks
iIntressen forst, skapar vi utrymme att visa upp en politik
byggd pa investeringar istallet for vinstutdelningar. Det
har ar karnan i var kommunikation: att visa att vi har
|6sningarna for hur vanligt folk ska fa det battre, med
hjalp av varme, personlighet och en nypa humor.

| kontrast till detta gor konceptet det smartsamt tydligt
vilka regeringen faktiskt gagnar. Genom att repetera
vems intressen som prioriteras i Tido-lagets Sverige,
understryker vi hur miljardarerna tillats vaxa sina
tillgangar pa bekostnad av befolkningen i stort. Det blir
ett effektivt verktyg for att visa att regeringen helt enkelt
iInte har svaren for den stora majoriteten.



VALPROFIL



KAMPANJBUDSKAP
OCH LOGGA

Kampanjbudskapet har fatt en egen
utformning, en kampanjlogotyp i form av en
sticker. Den ar framtagen for enkel
placering, bade pa fotobakgrund och
fargbakgrund samt for att fungera
tilsammans med andra stickers framtagna
for valkampanjen.

Kampanjlogotypen kan sta for sig sjalv men

bor med fordel placeras i narheten av
Vansterpartiets logotyp. Kampanjloggan far
aldrig tacka V-loggan men kan overlappa
andra stickers och grafik.

Kampanjlogotypen kommer i en
fargsattning och far ej placeras mot
bakgrund i fargen Gradde. Undvik att
placera mot valdigt ljusa fotobakgrunder.

Vansterpartiets logotyp ska som vanligt
vara i Vansterpartiets roda farg: #£D1C24.
Vid placering mot rod bakgrund anvands
V-loggan med vit outline. Anvand de loggor
som finns att ladda ner i toolboxen.

© Vansterpartiet




EXEMPEL PLACERING




FARGER

) ROD ROS
Vansterpartiets primara farg ar Rod. Denna farg PANTONE 485 PANTONE 169
ar en viktig identitetssignal for Vansterpartiet C:0M:100 Y:100 K: O C:OM:43Y:23K: 0
som parti och bor alltid vara narvarande i R:237 G: 28 B: 36 R: 254 G- 177 B: 171
Vansterpartiets kommunikation. Den roda fargen HEX: #ED1C24 HEX: #FEB1AB
ar starkt rotad i Vansterpartiets historia och den
bor anvandas konsekvent och med stolthet.
Infor valkampanjen 2026 har vi tagit fram en
avsmalnad fargpalett for att na ut maximalt.
Forutom den roda fargen anvander vi aven
Gradde, Ros samt en ny kompletterande nyans:
Morkrod
Viktigt att notera ar att fargatergivningen alltid
kan skifta beroende pa mattnad och densitet i
underlaget som fargen ska aterges pa.
K_om |h_ag att blldskf;lrmar ouch utskrifter sallan MORKROD GRADDE
visar farger som stammer overens med varandra PANTONE 4975C SANTONE 427
korrekt. Ga alltid efter de angivna fargkoderna.
C:10M:100Y:100 K: 85 C:5M:3Y:9K:0
0 . . . R:51G:0B:0 : . .
Andra farger fran Vansterpartiets vanliga palett HEX: #330000 5E2X42I95I§g§§ 237

far inte anvandas for enheter till valkampanjen.

© Vansterpartiet



GODKANDA FARG-
KOMBINATIONER

For dig som tycker For dig som tycker
det ar sjalvklart att: det ar sjalvklart att:

Kombinera fargerna med eftertanke. I_ONEN BORDE

Valkampanjen har en forenklad
fargpalett med en skala av réda och rosa RAGKA TII-I- BADE
nyanser som anvands i kombination med

varandra MAT OGH HYRA

Det finns flera olika fargkombinationer
att anvanda, variera garna mellan dessa.
Anvand inte andra fargkombinationer an
de specificerade har.

Rubriker satta i Bricolage Grotesque ska
alltid vara i Rod, Morkrod eller Gradde.
Texti Times ska alltid vara i Gradde eller
Morkrod for maximal lasbarhet.

Andra farger fran Vansterpartiets vanliga
palett far inte anvandas for enheter till
valkampanjen.

© Vansterpartiet
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Rubriktypsnitt — Bricolage Grotesque

ABGDEFGHIJKLMNO

Utvalda typsnitt och speciell typografi ar viktiga
identitetsbarare. For arets valkampanj har vi valt ut ett nytt
typsnitt som ar rubriktypsnitt i var valkommunikation -

KAMPANJTYPSNITT

Bricolage Grotesque. Det ar en slagkraftig Sans Serif (linjar)
med tydlig karaktar som vi anvander for att na ut med vara

budskap pa ett koncist satt. Vi anvander Bricolage
Grotesque for alla vara rubriker, alltid i versaler. Typsnittet
finns i manga varianter men vi anvander alltid en vid namn ' ‘

Bricolage Grotesque Condensed Extrabold 48pt.

Som komplement anvander vi framst Vansterpartiets Serif-
typsnitt Times, alltid versal-gement. FOr langre brodtexter
gar det att anvanda Libre Franklin, som ocksa ar ett
befintligt typsnitt i Vansterpartiets grafiska profil. For regler

och riktlinjer for anvandandet av dessa, se den grafiska AB CDEFGHIJKLM A B C D E FG H I J K L M N

manualen.

Varje typoﬂgrafisk del bidrar till ett tydligt och tilltalande NOPQRSTUVWXY O P Q R S T U V W X Y Z

uttryck. Tank pa arrangemanget av texten, radavstandet O 1 s
och teckenmellanrummet for ett starkt uttryck. Anvand ZAAO b d f h kl A AO b d f h T kl m
inte typsnitt som inte ingar i partiets grafiska profil. a C e g J m a C e g I

O o0 00 an an

nopgrstuvwxyzaao nopqgrstuvwxyzaao
1234567890!? 123456 7890!7?

Sekundartypsnitt — Times Typsnitt for brodtext — Libre Franklin

© Vansterpartiet



TYPSNITTS-
STORLEK

Typsnitt: Times

| var valkommunikation anvander vi i \Slittijl(e:%u(l)a;)rt (40% av 200pt) | OverrUbrlk llgger har:

regel en personlig dverrubrik i

kombination med en slagkraftig

huvudrubrik. Huvudrubriken ska kunna

sta for sig sjalv, medan 6verrubriken

ska ge ett personligt anslag som

vacker igenkanning hos mottagaren. Typsnitt: Bricolage Grotesque
Huvudrubriken skrivs alltid i Bricolage Condensed
Gr"otesque, | fargen RC')od, Gradde eller \S/,'(';ﬁi(};aobgg Lt
Morkbrun beroende pa sammanhang.

Overrubriken skrivs alltid i Times |

fargen Gradde eller Morkbrun, och i

40% storlek av huvudrubriken for en

visuell kontrast. Till exempel, om

huvudrubriken i Bricolage Grotesque ar

200pt stor, ska dverrubriken i Times

vara 80pt stor.

© Vansterpartiet
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© Vansterpartiet

TEXTFORMAT Noggrann hantering av typografi ar en viktig del av valkommunikationen for Vansterpartiet.
Till skillnad fran partiets vanliga grafiska manual anvander vi enbart versaler i vara
huvudrubriker i Bricolage Grotesque for extra slagkraftighet. Radavstandet for rubriker ska vara
90% av typsnittets storlek. Texten ska vara vansterstalld med ojamn hégermarginal.

Just porest totas as perfe: UT ENIM AD UT ENIM AD
LOREM IPSUM MINIV VENIAM MINIM VENIAM

DOLOR SITAMET  QUIS NOSTRUD :
EXERCITATION X xfi:i?:a"\‘:ggiam

Radavstand Textjustering Versaler

Radavstandet ar utrymmet mellan de horisontella linjerna av Rubriker ska vara vansterstallda med ojamn hogermarginal. | valkampanjen skriver vi alla rubriker i versaler. Detta ger mest
texten. For basta visuella effekt med vart kampanjtypsnitt Detta ger 6gat en standig startpunkt for varje rad, vilket gor effekt i anvandningen av vart nya kampanjtypsnitt och ska
anvander Vansterpartiet ett radavstand som ar 90% av texten lattare att lasa. Vid sattning av vansterstalld text med anvandas genomgaende.

typsnittets storlek i texten. Till exempel: om rubriken ar 100 ojamn hogermarginal ar det viktigt att ta sig tid till att

punkter bor radavstandet vara 90% av 100 = 90 punkters balansera den ojdmna hogerkanten, for att fa en bra balans och

radavstand. Detta galler for rubriker i valkampanjenheter. For en sa lattlast text som majligt.

ovrig text, sa som brodtext, underrubriker mm, galler samma
specifikationer som i Vansterpartiets grafiska manual.
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Yta for textplacering

LAYOUT

or dig somtycke;
detdar sjalvklart at

| vara kampanjuttag anvander vi
samma marginaler for placering av
text, logotyp och kampanj-slogan som
finns specificerade i Vansterpartiets
grafiska manual.

Vara rubriker placeras antingen upptill
eller nedtill inom dessa marginaler
beroende pa andamal. For
kampanjuttag med enfargad bakgrund
prioriterar vi att ha rubrik i overkant.
For uttag med bild kan vi ha texten
antingen i nederkant eller overkant
beroende vad som passar bilden.

Tank pa att inte tacka ansikten med
text, logotyp eller kampanjslogan.

Yta for textplacering

© Vansterpartiet
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LAYOUTEXEMPEL

AR POLITIK GOR

Se till att text gar att lasa mot bildbakgrund. Oftast ar det lattast med rubrik i fargen Gradde.
Ibland ar det mer effektivt att anvanda en generell temabild som bakgrund for att man snabbt
ska forsta vilket amne det handlar om. Blanda garna med stickers i de fragor dar det passar.

© Vansterpartiet
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STIGKERS

Som en del av valkampanjens
visuella varld har vi tagit fram ett
antal stickers. Dessa fungerar bade
som budskapsbarare och visuell
Indragare.

Stickers finns i ett antal olika
varianter, dar respektive finns i ett
eller flera farglaggningar for
anvandning pa olika fargbakgrunder
eller bildbakgrunder. Blanda garna
flera stickers, men blanda garna olika
farger och se till att du anvander en
sticker i kontrasterande farg mot
bakgrunden for basta visuell effekt.

Anvand endast stickers som tagits
fram nationellt. Skapa inte egna
stickers. Andra inte fargsattning
sjalv pa stickers, utan anvand enbart
de som finns tillgangliga i toolboxen
och Canva.

© Vansterpartiet
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CTA + OR-KOD "  Rosta pd
VANSTERPARTIET

| toolboxen ingar aven stickers for
CTA och QR-koder.

CTA (Call to Action) anvands for att
tydligt uppmana mottagaren pa vad
vi vill att de ska gora. Dessa kan
anvandas for saval tryckt som
digitalt material. Finns i fargen Rod
och Morkbrun

QR-koder anvands endast pa tryckt
material och dessa leder till
vansterpartiet.se/val2026

Tank pa att inte dverlappa QR-
koden sa den inte gar att scanna.
Finns i fargen Réd och Gradde

© Vansterpartiet


http://xn--vnsterpartiet-bfb.se/val2026
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100% Skala 50% 50%

STIGKERS
— ROTERA OCH
SKALA

Nar vi anvander vara stickers i
digitala uttag inspireras vi av hur
man anvander stickers i
verkligheten. Anvand garna
stickers i grupp och blanda garna
olika stickers med olika farger. Om
du behdéva andra storlek pa
stickers, se till att du andrar alla e
stickers i samma skala for ett
enhetligt uttryck.

Forstora/féorminska inte stickers sa att
storlekarna blir valdigt olika

For ett naturligt intryck, rotera
garna stickers i varierande grad.
Undvik dock att rotera stickers sa
pass mycket att de blir upp-och-
ned och darmed svara att lasa.

Rotera inte stickers sa mycket att de blir
upp-och-ned

© Vansterpartiet
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FOTOGUIDE

- Naturliga situationer och autentiska
moten. Naturligt ljus och mjuka
kontraster.

- Kort skarpedjup
— fokus pa personer vilket ocksa gor
det [attare att placera text

- Observerande perspektiv
- Over axeln, fran sidan

.

'

\

:
(A

- Tighta kompositioner - Plats for rubrik - Narbilder och halvbilder

- Fota for staende format
- Narbilder och halvbilder

- Tighta kompositioner
- Placera motiven nara varandra for
att optimera staende format

- Plats for rubrik
- Tank in textplacering i
kompositionen

- Off-center

- motivet kan placeras ur centrum v - : ~ | - Fotat for stdende format
for en mer dyn?misk komposition. ' ; é | i ' L e

Det forstarker aven den : a2 P ; : §

dokumentara looken : : : > Tight komposition

- Plats for rubrik

- Fota for staende format _ - Off-center

© Vansterpartiet
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Canva

O

MALLAR FINNS
I CANVA 6 Alla varumarkesmallar um“s% Val 2026 -

Skapa
W Val2026 v
o [ )
Start
- Lank till Canva 5 ( Q Sok efter Mitt varumarke J
Projekt Rubriktypsnitt — Bricolage Grotssque
Har finns mallar for lokala valaffischer, O airone Y @ ABCDEFGHIJKLMNO
flyers och sociala medier. (D shomsns 2 : PORSTUVWXYZAAO
e E P DIN SIDA 1234567890!?
w - . 3 Sekundirtypsnitt - Times Typsnitt for brisdtext — Libre Franklia
(co) ﬁ Vansterpartiet 4 A ABCDEFGHIJKLM ABCDEFGHIKLMN
. NOPQRSTUVWXY OPQRSTUVWXYZ
Varumarke ™~ ZAAOabcdefzhiiklm  AAOabcdefghiiklim
° irkesmallar Logotyper Farger Teckensnitt
-+ Skapa nytt Mitt varumarke
Canva-Al —
@ -+  Skapa privat Mitt varumarke
lryckprod...
MATERIAL ~
VALPROFILEN ‘
Foton Mallar Stickers CTA + QR-kod

CTA + QR-kod

- Lank till material

Har finns typsnitt, stickers, loggor, outro

© Vansterpartiet


https://www.canva.com/brand/kAHHqgW2jj4
https://www.vansterpartiet.se/val2026/valprofil/
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OUTRO

| toolboxen finns aven ett animerat outro,
som kan anvandas for att avsluta rorligt
material pa sociala medier.

Det finns tva varianter dar den ena
anvands | mer seriosa sammanhang
medan den andra har en mer lattsam ton.

Dessa finns bade i format 4:5 och 9:16

SeriOsare ton | attsammare ton

© Vansterpartiet



TONALITET
+ BUDSKAPSHIERARKI
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TONALITET

Karnan i var kommunikation ar att visa hur var politik
erbjuder l0sningar som gor livet battre for vanligt folk
med ett tydligt personligt tilltal.

Med varje inlagg vill vi tydligt visa att det redan finns en
gemenskap som vanstervaljare kan ansluta sig till
direkt. Som en dppen inbjudan att bli en del av den
kraft som kravs for verklig forandring.

Viundviker overkomplicerade och akademiska termer
och haller istallet ett vardagligt tilltal.

Tumregler

- Vardagligt, inte akademiskt

- Mer hopp och mindre gnall

- Var politik som [6sning pa problem
- CTA: Bjud in till engagemang

- Personligt, inte generellt

© Vansterpartiet

For dig som tycker det ar sjalvklart att:

LONEN BORDE RACKA
TILL BADE MAT OCH HYRA

Tycker du ocksa att det later sjukt att:

REGERINGEN TILLATER KRIMINELLA

HARJA FRITT | VALFARDEN

For dig som vill ropa:

VAD SAGS OM ATT LOSA
BOSTADSKRISEN MED
FLER BOSTADER?
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BUDSKAPS HIERARKI
- PERSONLIGT INTRO

For att var kampanj ska na genom bruset arbetar vi med
en tvastegsmodell i var budskapshierarki. Syftet ar att
kombinera politisk tydlighet med en personlig koppling
som skapar engagemang och stolthet hos vara
sympatisorer.

For dig som tycker det ar sjalvklart att:

LONEN BORDE RACKA
TILL BADE MAT OCH HYRA

Tycker du ocksa att det later sjukt att:

REGERINGEN TILLATER KRIMINELLA
HARJA FRITT | VALFARDEN

Inramningen: "For dig som...”

Det forsta stycket satter den personliga ramen. Har
flyttar vi fokus fran partiet till individen. Tanken ar att en
vanstersympatisor ska lasa texten och kanna: "Det har ar
exakt vad jag tycker.”

Viarbetar med tre olika tonlagen for att ramain

budskapet, beroende pa sammanhang och malgrupp: For dig som vill ropa:

VAD SAGS OM ATT LOSA
BOSTADSKRISEN MED
FLER BOSTADER?

Hopp: For dig som ser att en annan varld ar mdjlig och vill
fokusera pa visionen.

Frustration: For dig som fatt nog av orattvisor och vill
kanalisera din vrede.

Humor: For att avvapna motstandare och skapa en

"blinkning" till de redan fralsta. Det handlar om att belysa
det orimliga i nuvarande politik med ett snett leende.

© Vansterpartiet
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BU DSKAPS HIERARKI For dig som tycker det ar sjalvklart att:

- HUVUDBUDSKAP B .
LONEN BORDE RACKA

Dar i ' : lig, ar huvudrubrik

politik. Det &r hir vi presenterar vara slagkraftiga TILL BADE MAT OCH HYRA

politiska krav.

Synlighet pa hall: Huvudbudskapet ska vara kort, ) ) .
karnfullt och formgivet for att kunna lasas snabbt pa Tycker du ocksa att det later sjukt att:

avstand. o
S REGERINGEN TILLATER KRIMINELLA
olitiken forst: Har lamnar vi det personliga tyckande oo oo oo

och satter partiets huvudfokus i cZntrum.gDetyskapar HARJA FRITT I "ALFARDEN

igenkanning hos bade vanner och motstandare.
Sjalvfortroende: Genom att kombinera den personliga

inramningen med en rak politisk rubrik bekraftar vi vara
valjares varldsbild och ger dem orden att anvandai

VAD SAGS OM ATT LOSA
BOSTADSKRISEN MED
FLER BOSTADER?

For dig som vill ropa:

© Vansterpartiet
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LOKALA BUDSKAP

Var kommunikation ska kunna tas ut brett runt omi hela

landet. Vi lyfter lokalfragor pd samma satt somiden Tycker du att Trollhdttan hade matt bra av:
nationella kommunikationen genom att visa hur var politik

erbjuder |0sningar som gor livet battre for vanligt folk. EN HEMT’ANST DAR OMSORG
Har foljer vi samma budskapshierarki som innan, men vi GAR F6RE MINUTSTVRNING

adderar namn pa stad/omrade for lokal forankring.

Tumregler

) Drommer du om ett Orebro dir varje barn far:
- Anvand lokala referenser som t.ex “Tycker du att

Trollh& had att b brik, AN |
hL?/udarch?ika e matt bra av:” i dverrubrik, snarare an i GRATIS FRUKOST I SKOLAN

© Vansterpartiet
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SOCIALA MEDIER

Sociala medier ar en central del av hur Vansterpartiet
kommunicerar idag. Det ar har vi syns, hors och moter
manniskor. Genom vara kanaler kan vi sprida vara idéer,
skapa engagemang och vara relevanta i det som hander
just nu. Har kan vi ocksa mobilisera vara egna valjare och
fa dem att vara med och na ut till annu fler.

Karnbudskap

- "Vi star alltid pa vanliga manniskors sida"

- "Politik handlar om manniskors liv"

- “Vanliga manniskor ska ha rad att leva och ma bra”

- “Vivagar sta upp med folket mot hogerns orattvisor”
- Sanka priserna

- Radda valfarden

- Vanta inte! Engagera dig redan idag.
- Det ar mojligt att forandra

- Sprida hopp

- Var del av en folkrorelse

© Vansterpartiet
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VARA KANALER
& DERAS ROLLER

Etablera sig bland forstagangsvaljarna, starka bilden av oss bland

unga vanstervaljare, locka valjare fran S och MP, driva opinion
genom att vaga sticka ut hakan, locka till mobilisering.

Tonalitet

- Personlig, rak och mansklig

- Garna humor och en glimt i 6gat, vaga sticka ut hakan

- Vardagligt tilltal, minimera politikersprak och undvik
hogtravande begrepp

- Anvand garna inslag av TikTok-sprak dar det kanns naturligt,
primart i captions och inte i asset.

- Var tydlig och konkret med exempel och forklaringar, tank
“forklara det som omjag vore 5”

- Unga vanstervaljare
- Forstagangsvaljare 4.7
- Valjare som tvekar mellan S, MP och V
- Valjare som ar oinsatta i politik

poster/vecka

© Vansterpartiet

Varje kanal behover ha sin egen roll | kommunikationen, eftersom publiken ser olika ut och
anvander kanalerna pa olika satt. Det ar viktigt att anpassa sig till tonen, uttrycket och kanslan

som redan finns pa varje plattform.

©

Starka bilden av oss som ett starkt regeringsparti, visa vi ar ett parti som inte bara pratar utan ocksa agerar, skapa kanslan
av att forandring ar mojligt med hjalp av oss, visa konkret vad vi driver och genomfor for politik, locka till mobilisering.

Tonalitet

- Personlig, rak och mansklig

- Garna humor och en glimt i 6gat, vaga sticka ut hakan

- Vardagligt tilltal, minimera politikersprak och undvik
hogtravande begrepp

- Var tydlig och konkret med exempel och forklaringar, tank
“forklara det som omjag vore 5”

- Unga vanstervaljare
- Forstagangsvaljare 4.7
- Valjare som tvekar mellan S, MP och V
- Valjare som ar oinsatta i politik

poster/vecka

Tonalitet

- Hopp, gladje och framtidstro

- Tydlig och korrekt

- Folklig

- Vardagligt tilltal, minimera politikersprak och undvik
hogtravande begrepp

- 40+
- Vansterpartister 4.7
- Vanstervaljare

- Valjare som tvekar mellan S, MP och V
- Politikintresserade

poster/vecka
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COMMUNITY
MANAGEMENT

For att bygga den gemenskap som valkampanjen vill
skapa, och fa vanstervaljare att ansluta sig direkt, blir
kommentarsfalten en central del av dialogen.

Pa TikTok ar tonen extra viktig - har svarar vi kort,
snabbt och med glimten i 6gat (i man av tid), och
engagerar oss aven i andras innehall genom att gilla och
kommentera som en del av vart communityarbete.

Generellariktlinjer

- Rensa hat och hot men lat rimlig kritik sta kvar, det
hjalper oss att synas och visar pa att vi ar 6ppna till
dialog.

- Skicka hot till:

Anna Herdy - kommunikationschef, rikskansliet
Hanna Brolund - Social Media Manager, rikskansliet
De kan sen skicka vidare till sakerhetsansvarig.

© Vansterpartiet
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KPI'S &
BENCHMARKS

> Oka rackvidd bland unga (15-34)

- Fa Vansterpartiet att kdnnas som ett coolt parti
som ar det enda ratta valet att rosta pa

- Engagemangsmal (delningar, saves, kommentarer)

> Oka rackvidd i gruppen 20 till 50

- Starka oss i vara huvudfragor

- Engagemangsmal (delningar, saves, kommentarer)

© Vansterpartiet

> Oka rackvidd i gruppen 40+
- Starka oss i vara huvudfragor
- Engagemangsmal (delningar & kommentarer)

Engagement Rate [<0.1% Q 0.1-0.3%
Shares <1% Q 3-7%

Saves

Comments <0.3% € |05-1%
Reach (hon-

followers)

Engagement Rate |[<2% Q 3-5%
Shares <1% QD [3-7%
Saves <1% QD |1-3%
Comments <0.3% € |05-1%
rahionlsox @ |s0-80%
Completion Rate | <20% € |30-40%

Engagement Rate [<0.3% Q 0.5-1%
Shares <1% Q 3-7%
Saves <1% QD |1-3%
Comments <0.3% € (05-1%
e laow @ [30-s0
Completion Rate <15% Q 20-30%

Completion Rate







